KREATIV METOD: STC

VAD GAR DET UT PA?
Metoden beskriver ndgra fordefinierade perspektiv som anvands for att tdnja
fragestallningen och utmana de etablerade monstren. Genom att betrakta

perspektiven Storlek, Tid och Kostnad (eng.: Cost) genereras nya idéer utanfor
|, ramarna.

NAR SKA DEN ANVANDAS?

—
= ; Metoden anvands under idé generering och passar de flesta fragestallningar aven om den ar
- mer direkt tillampbar inom produktutveckling

HUR GAR DET TILL? EXEMPEL

1. Utga fran en fragestallning eller produkt/tjanst Vad skulle hinda om mobiltelefonen fick kosta 1 kr?

2. Fraga dig vad som hander om storleken var avsevart storre (10 Vad skulle handa om mobiltelefonen var 100 ggr sa stor?
ggr storre/mindre)

3. Tanka av idéer som kommer ur dessa provokationer ATT TANKA PA
4. Gavidare med de andra perspektiven:
* Vad hdander om den var 10 ggr sa liten? Hitta lagom (attraktiva) perspektiv givet
* Tidsperspektivet kan man tillampa pa 2 satt fragestallningen. Att géra dem for verkliga gor dem
* Hur gjorde man for 20 ar sedan, om 20 ar? trakiga, att gora dem extrema gor dem overkliga.
* Om det bara fick ta 10 sek, 1 ar? Var noga med att notera, diskussioner drar garna ivag
* Om den fick kosta 20 kr, en miljon? utan att man noterat idéerna.
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