
KREATIV	  METOD:	  FOKUSOMRÅDEN	  
VAD	  GÅR	  DET	  UT	  PÅ?	  
Fokusområden	  används	  för	  a2	  motverka	  likriktning	  i	  e2	  7digt	  skede	  av	  
den	  krea7va	  processen.	  Den	  bygger	  på	  det	  faktum	  a2	  vi	  gärna	  bygger	  
vidare	  på	  en	  u2alad	  idé	  än	  letar	  nya.	  Den	  går	  ut	  på	  a2	  stanna	  upp	  och	  
72a	  på	  fokusområden	  istället	  för	  a2	  generera	  idéer.	  

NÄR	  SKA	  DEN	  ANVÄNDAS?	  
Fokusområden	  skall	  användas	  7digt	  i	  den	  krea7va	  processen,	  dvs.	  innan	  den	  egentliga	  
idégenereringen	  har	  börjat.	  

HUR	  GÅR	  DET	  TILL?	  
1.  Utgå	  från	  frågeställningen,	  en	  produkt/tjänst	  eller	  e2	  vik7gt	  ord	  
2.  Fråga	  ”Vad	  kan	  man	  fokusera	  på”?	  	  
3.  Skriv	  upp	  de	  fokusområden	  som	  kommer	  fram.	  
4.  Organisera	  fokusområdena,	  gärna	  i	  Mindmap-‐form	  
5.  Fortsä2	  generera	  fokuspunkter	  under	  respek7ve	  fokusområde.	  
6.  Använd	  dessa	  fokuspunkter	  för	  a2	  generera	  idéer	  eller	  ta	  fram	  

nya	  frågeställningar	  a2	  vara	  krea7v	  kring	  

EXEMPEL	  
Vad	  kan	  man	  fokusera	  på	  för	  a2	  förbä2ra	  e2	  gem	  
Vad	  kan	  man	  fokusera	  på	  för	  a2	  bli	  bä2re	  på	  a2	  ge	  
feedback	  
	  
ATT	  TÄNKA	  PÅ	  
Motstå	  frestelsen	  a2	  börja	  generera	  idéer	  när	  
intressanta	  fokuspunkter	  kommer	  upp.	  
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